CARLOS *
GARCIA




Holal!

Soy Carlos, un apasionado del
Marketing Digital con mds de 8 afios
de experiencia. Especializado en
gestion y andlisis de campafias de
pago y growth para B2B, B2C y
Ecommerce.




CONOCIMIENTOS
EN:

Linkedin Ads Hubspot CRM Wordrpress
Google Tag Manager @ Amazon Ads -




CERTIFICADOS:

Publicidad en Busqueda de Google Ads Anuncios de Shopping

Publicidad en Display de Google Ads Medicién de Google Ads Video de Google Ads
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TRABAJE COMO:

PAID MEDIA ANALYST

Sbebesit hm

o CHANNEL: D2C
e TIPO: ECCOMMERCE
o DESARROLLO: SHOPIFY
o CAMPANAS: META, GOOGLE ADS
o BUDGET PROM: $1.5M MXN MENSUAL
o OBJETIVO: VENTAS >
o TACOS PROM MENSUAL: 5 - 8%
o AD REV % PROM: 40 - 70%
o SEGUIMIENTO: SEMANAL
e EVENTOS: BLACK FRIDAY, CYBER
MONDAY, DIAS BEBESIT, NAVIDAD




EN BEBESIT CHILE, HEMOS DESPLEGADO
UNA SERIE DE CAMPANAS
ESTRATEGICAMENTE DISENADAS EN
META, SIGUIENDO DE CERCA NUESTRO
FUNNEL DE ADQUISICION.

EL OBJETIVO PRINCIPAL HA SIDO
ENRIQUECER NUESTRAS LISTAS DE
PUBLICOS PERSONALIZADOS,
PERMITIENDONOS ASI AFINAR NUESTROS
ESFUERZOS DE REMARKETING.

iDescuentos del 65% entede!  Comprar

: P e e Coches Travel System
it Chie . e E % ESTE ENFOQUE NOS HA LLEVADO A
Descubre porgue nuestro-Travel - M . & u_ﬁ'ﬁ - "By : OPT'M'ZAR SlGNlFlCATlVAMENTE EL

Comprae p ar COSTO POR COMPRA, MAXIMIZANDO EL
ke % “ RETORNO DE LA INVERSION DE CADA
— . @ P — 3 CAMPARA Y ASEGURANDO QUE
@ hided B X i : NUESTROS MENSAJES LLEGUEN A

Te acompafiamas én todos s Mmomentos con AQUELLOS CONSUMIDORES MAS
Inicia el Black Friday con estilo para tu bebeé! los mejores productos pars t bebe, Encuentra
Descubre nuestra oferta especia f‘(,-;,l{

una armplia variedad en nuestro Wer mas PROPENSOS A CONVERTIR

para bebé Bebesit hasta con un Vier més

RESULTADOS ANUALES:

¢ ROAS PROM: 15.7
¢ COMPRAS:24,803
o ATC: 72,663

ELACK e
FRIDAY | 160%65 !
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TRABAJE COMO:

PAID MEDIA ANALYST

P

ficmonterrey l@I

o CHANNEL: D2C

o TIPO: BRAND AWARENESS

o DESARROLLO: SOCIAL MEDIA

o CAMPANAS: META, TIKTOK

o BUDGET: $37K MXN MENSUAL

o OBJETIVO: ENGAGEMENT, VIDEO >
VIEWS

e VIDEO VIEWS: 821,005

o SEGUIMIENTO: SEMANAL

o EVENTOS: 18 FESTIVAL INTERNACIONAL
CINE MONTERREY




Buscar contenido re\aclomdn

P

COLABORE EN EL DESARROLLO DE LA
ESTRATEGIA PUBLICITARIA PARA EL 18°
FESTIVAL INTERNACIONAL DE CINE DE
MONTERREY, CON EL OBJETIVO DE

;' beco _ AUMENTAR EL RECONOCIMIENTO DE
MUNTEHHEY A , MARCA Y FOMENTAR LA PARTICIPACION
_ ’ DEL PUBLICO EN EL FESTIVAL. PARA
For— - ELLO, DISENAMOS UN EMBUDO DE
%—%{ ! CONVERSION ORIENTADO A MAXIMIZAR
EL ENGAGEMENT CON AQUELLOS

L ’“ USUARIOS QUE MOSTRARON UN INTERES
4 GENUINO, BASANDONOS EN LA
} &

19 ficmonterrey

CAMPARA DE REPRODUCCION DE
a k" VIDEOS. ESTE ENFOQUE PERMITIO
cAMAS}‘ f SEGMENTAR AL PUBLICO EN LISTAS
EL ﬁINE‘ PERSONALIZADAS, ORGANIZADAS
SEGUN EL GRADO DE INTERACCION DE
rois CADA USUARIO CON EL CONTENIDO
AUDIOVISUAL.
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TRABAJE COMO:

PAID MEDIA ANALYST

Culotte. Ea

ciclo consciente

o CHANNEL: D2C

e TIPO: ECCOMMERCE

e DESARROLLO: SHOPIFY

o CAMPANAS: META, GOOGLE ADS

o BUDGET PROM: $50 - 100K MXN
MENSUAL

o OBJETIVO: VENTAS

o AD REV % PROM: 60 - 70%

o SEGUIMIENTO: SEMANAL

e EVENTOS: BLACK FRIDAY, CYBER
MONDAY, NAVIDAD
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“*Perfecto para adolescentes

CONTRIBUI AL DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA
DE MARKETING PARA LA INTRODUCCION DE
CALZONES MENSTRUALES EN EL MERCADO
CHILENO, CON EL OBJETIVO DE IMPULSAR LAS
VENTAS A TRAVES DE E-COMMERCE. ESTE
PROYECTO PRESENTO DESAFIOS UNICOS,
INCLUYENDO EL AUMENTO DE LA CONCIENCIA
DE MARCA Y LA EDUCACION DEL
CONSUMIDOR SOBRE UN PRODUCTO
RELATIVAMENTE DESCONOCIDO. NOS
CENTRAMOS EN DESTACAR COMO LOS
CALZONES MENSTRUALES PUEDEN MEJORAR
SIGNIFICATIVAMENTE LA CALIDAD DE VIDA DE
LAS MUJERES Y SU CONTRIBUCION A LA
SOSTENIBILIDAD AMBIENTAL. PARA ABORDAR
ESTOS RETOS, IMPLEMENTAMOS CAMPARAS
DE EDUCACION UTILIZANDO VIDEOS
GENERADOS POR USUARIOS COMO
CONTENIDO DE EMBUDO SUPERIOR, SEGUIDO
DE CAMPANAS PROMOCIONALES DIRIGIDAS
PARA REMARKETING EN EL EMBUDO INFERIOR,
UNA VEZ QUE LOS USUARIOS HABIAN SIDO
CAPTADOS E INFORMADOS EN LA FASE
INICIAL



TRABAJE COMO:

PAID MEDIA ANALYST

CHANNEL: B2B

TIPO: LEAD ADQUISITION
DESARROLLO: WEBSITE & WHATSAPP
CAMPANAS: META, GOOGLE ADS
BUDGET PROM: $30K MXN MENSUAL
OBJETIVO: LEADS

SEGUIMIENTO: SEMANAL



